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81 Name, Sitz, Geschiftsjahr und Verbandsmitgliedschaft

1.

Der Verein fiihrt den Namen ,Marketing-Club Aachen
e.V.". Er ist als rechtsfahiger Verein im Sinne des BGB in
das Vereinsregister beim Amtsgericht Aachen
eingetragen.

Der Sitz des Vereins ist Aachen.

Das Geschéftsjahr des Vereins ist das Kalenderjahr.

Der Verein ist Mitglied des Deutschen Marketing-
Verbandes e.V.

§2 Zweck des Vereins

1.

Der Verein ist Berufsverband ohne offentlich-rechtlichen
Charakter im Sinne von §5 Abs. 1 Nr. 5 KStG, Abschn. 16
KStR. Er nimmt die allgemeinen, aus der beruflichen oder
unternehmerischen Tatigkeit erwachsenden ideellen und
wirtschaftlichen Interessen der im Marketing tatigen
Personen wahr.

Die vom Verein zu wahrenden Interessen als
Berufsverband ergeben sich aus der Funktion des
Marketing in den Unternehmen. Marketing umfasst alle
Unternehmensaktivitdten, die auf den Markt und die
Kunden ausgerichtet sind.

Der Verein ist nicht auf einen wirtschaftlichen
Geschéftsbetrieb und nicht auf die Wahrnehmung
einzelwirtschaftlicher Geschaftsinteressen seiner
Mitglieder gerichtet.

Die Mittel des Vereins diirfen nur fiir satzungsmaBige
Zwecke verwendet werden.

§3 Aufgaben des Vereins

1.

Der Verein verfolgt seine Aufgabe als Berufsverband,
indem er die Verbreitung und Weiterentwicklung des
Marketing in Wirtschaft, Gesellschaft und relevanter
Offentlichkeit férdert. Er tritt gegeniiber Gesetzgebung
und Verwaltung fiir die Wahrung der Interessen seiner
Mitglieder ein.

Der Verein gibt den im Marketing tdtigen Personen,
insbesondere seinen Mitgliedern, die Mdglichkeit zur
Weiterbildung im Marketing durch Vortrage,
Diskussionen, Seminare und ahnliche Veranstaltungen.
Der Verein fordert die Weiterbildung von
Fiihrungsnachwuchskraften im Marketing. Zu diesem
Zweck kann ein Juniorenkreis eingerichtet werden.

Der Verein ermdglicht den Erfahrungsaustausch seiner
Mitglieder und die Beratung und Vertretung der im
Marketing tatigen Personen in fachlichen
Angelegenheiten.

Der Verein fiihrt in Erfiillung des Vereinszwecks
Veranstaltungen durch, die der Funktion und Zielsetzung
des modernen Marketing in wirtschaftlicher, wirtschafts-
politischer und sozialer Bedeutung gerecht werden.

Der Verein sorgt fiir die Durchfithrung von
Veranstaltungen, die der Werbung neuer Mitglieder und
Forderung des Vereins- und Verbandslebens dienen.

§4 Mitgliedschaft

1.

Mitglieder des Vereins kdnnen werden:

Nattrliche Personen (personliche Mitgliedschaft).

Die personliche Mitgliedschaft kann erwerben, wer
filhrend, leitend oder lehrend im Bereich Marketing tatig
ist oder eine marktorientierte Fiihrungsaufgabe
wahrnimmt.

Juristische Personen (Firmenmitgliedschaft).

Die Firmenmitgliedschaft kdnnen markt- und
kundenorientierte Unternehmen und Institutionen
erwerben. Unternehmen und Institutionen kdnnen im
Rahmen einer Firmenmitgliedschaft namentlich zu
benennende Mitarbeiter entsenden, die den Kriterien von
Ziffer 1 (Naturliche Personen) oder von Ziffer 3 (Junioren)
entsprechen. Die Anzahl der im Rahmen von
Firmenmitgliedschaften zu benennenden Personen und
die Hohe des Beitrages ergibt sich aus der
Beitragsordnung. Die Firmenmitgliedschaft gewahrt,
unabhangig von der Zahl der delegierten Mitarbeiter, nur
eine Stimme in der Mitgliederversammlung.

3.

Junioren

Bewerber, die den Anforderungen des §4 Absatz 1 noch nicht
entsprechen, kénnen als Mitglieder in den Juniorenkreis
aufgenommen werden und an den Vereinsveranstaltungen
teilnehmen, wenn folgende Voraussetzungen erfilllt sind:

a) Mindestalter 22 Jahre, Hochstalter bei Antragstellung 33
Jahre

b) Mindestens einjahrige praktische oder wissenschaftliche
Tatigkeit auf dem Gebiet des Marketing als Fiihrungs-
nachwuchskraft oder abgeschlossenes Studium eines
marketingorientierten Studienganges oder eingeschriebener
Student eines marketingorientierten Studienganges. Die
studentische Mitgliedschaft endet mit Abschluss des
genannten Studiums, spatestens mit Vollendung des 27.
Lebensjahres zum Ende des jeweiligen Kalenderjahres, wenn
nicht die Voraussetzungen von Abs. 1 oder Abs. 3 erfilllt
werden. Der Anteil der studentischen Mitgliedschaften darf
5% der Gesamtmitgliedschaft des Clubs nicht tberschreiten.
In Ausnahmefallen kann der Vorstand Abweichungen von
Voraussetzung a) zulassen. Der Status als Juniorenmitglied
endet, wenn die Voraussetzungen nach §4 Absatz 1 erfiillt
sind, spatestens jedoch mit Vollendung des 34. Lebensjahres
zum Ende des jeweiligen Kalenderjahres. Junioren-Mitglieder
sind gehalten, einen Antrag auf Mitgliedschaft nach §4 Abs. 1
zu stellen, wenn die Voraussetzungen dafiir vorliegen. Der
Vorstand entscheidet (iber diesen Antrag.

Senioren

Aktive Mitglieder des Clubs, die das 65. Lebensjahr vollendet
haben und nicht mehr im aktiven Berufsleben stehen, kénnen
eine Seniorenmitgliedschaft beantragen. In Ausnahmefallen
kann der Vorstand Abweichungen vom Lebensjahr zulassen.
Die Mitgliedschaft im Marketing-Club Aachen e.V. wird durch
Aufnahme erworben. Uber die Antrage und Aufnahmen
entscheidet der Vorstand.

85 Rechte und Pflichten der Mitglieder

1.

Alle Mitglieder des Vereins haben die gleichen Rechte und
Pflichten. Die Mitglieder sind verpflichtet, die Bestimmungen
der Satzung und die Beschliisse der Mitgliederversammlung
einzuhalten. Sie sind gehalten, den Vorstand bei der Erfiillung
seiner Aufgaben zu unterstitzen.

Die Mitglieder sind berechtigt, die Einrichtungen und
Leistungen des Vereins in Anspruch zu nehmen, insbesondere
Rat und Unterstiitzung in allen beruflichen Fragen des
Marketing.

Jedes Mitglied kann Antrdge zur Mitgliederversammlung
stellen. Die Mitglieder kdnnen ihr Stimmrecht durch
schriftliche Vollmacht auf ein anderes Mitglied (ibertragen.
Das Stimmrecht ruht bei Beschlussfassung (iber Rechts-
geschafte oder Streitigkeiten zwischen Mitglied und Verein.
Die Hohe der Mitgliederbeitrdge und der Aufnahmegebiihren
ist in einer Beitragsordnung geregelt, die von der
Mitgliederversammlung beschlossen wird.

Die neben den Beitragen erhobenen Gebihren fiir einzelne
Veranstaltungen sind regelmaBig kostendeckend zu
bemessen. Der Verein darf niemanden durch Ausgaben, die
dem Zweck des Vereins fremd sind oder durch
unverhdltnismaBig hohe Zuwendungen begiinstigen.

§6 Ende der Mitgliedschaft

1.

Die Mitgliedschaft endet durch Austritt oder Ausschluss sowie
bei personlicher Mitgliedschaft durch Tod und bei
Firmenmitgliedschaften durch Aufldsung der Gesellschaft.
Der Austritt kann nur mit einer Frist von 3 Monaten zum Ende
des Geschéaftsjahres durch eingeschriebenen Brief an den
Vorstand erklart werden.

Der Ausschluss eines Mitglieds kann vom Vorstand mit 3/4-
Mehrheit und nach konsultieren des Beirates beschlossen
werden, wenn ein wichtiger Grund vorliegt. Wichtige Griinde
sind insbesondere:

a) Ein Verhalten, das im ernsthaften Widerspruch zu den
Aufgaben und Interessen des Clubs steht oder sein Ansehen
gefahrdet.

b) Grobe und wiederholte Zuwiderhandlung gegen die
Satzung oder Beschliisse der Mitgliederversammlung.
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c) Nichtzahlung des Jahresbeitrages, wenn das Mitglied
trotz Mahnung mit der Zahlung langer als 6 Monate im
Riickstand ist.

Der AusschlieBungsbeschluss ist dem Mitglied durch
eingeschriebenen Brief bekannt zu geben. Das Mitglied
kann binnen zwei Wochen nach Zugang durch
schriftlichen Antrag beim Vorstand Berufung an die
Mitgliederversammlung einlegen.

Bei Ausscheiden, bei Auflésung oder Aufhebung des
Vereins erhalten die Mitglieder keinerlei Beitrage oder
Vermdgensanteile zuriick. Uber etwa vorhandenes
Vermdogen wird bei Auflésung im Sinne des § 13 verfiigt.

87 Organe des Vereins

1.

3.

Die Organe des Vereins sind:

a) die Mitgliederversammlung

b) der Vorstand

c) der Beirat

Die Organe des Vereins sind verpflichtet, (iber alle ihnen
bekannt werdenden internen Geschaftsvorgénge der
Mitglieder sowie von Firmen, denen Vereinsmitglieder
angehoren, strengste Verschwiegenheit zu bewahren.
Die Organe sind ehrenamtlich tatig.

§8 Mitgliederversammiung

1.

Einmal jahrlich ist eine ordentliche
Mitgliederversammlung einzuberufen.

AuBerordentliche Mitgliederversammlungen sind
einzuberufen sofern dies im Interesse des Vereins
notwendig ist, ferner wenn eine Mehrheit von 34 des
Vorstandes, die Mehrheit des Beirats oder 1/5 der
Mitglieder unter Angabe der Tagesordnung die
Einberufung einer Mitgliederversammlung fordert.

Die Einberufung erfolgt durch den Vorstand. Die
Mitglieder sind schriftlich unter Angabe der Tagesordnung
mit einer Frist von mindestens zwei Wochen zu der
Versammlung einzuladen. Es gilt das Datum des
Poststempels. Antrage zur Tagesordnung sind spatestens
1 Woche vor dem Termin der Mitgliederversammilung
dem Vorstand schriftlich einzureichen. Jede
satzungsgemal einberufene Mitgliederversammlung ist
beschlussfihig. Uber den Verlauf und die Ergebnisse der
Mitgliederversammlung ist eine Niederschrift
anzufertigen, die vom Prasidenten des Vereins und einem
weiteren Vorstandsmitglied zu unterzeichnen ist.

89 Aufgaben der Mitgliederversammiung

1. Die Mitgliederversammlung beschlieBt tber die im Gesetz
oder in dieser Satzung ihr zugeteilten Gegenstande mit
einfacher Mehrheit der abgegebenen Stimmen.
Satzungsandernde Beschliisse bediirfen einer Mehrheit
von 2/3 der abgegebenen Stimmen.

2. Die Mitgliederversammlung ist insbesondere zustandig fiir
folgende Angelegenheiten:

a) Wahl des Vorstandes und des Beirats,
b) Entgegennahme des Geschéftsberichts und der
Jahresrechnung,
c) Entlastung des Vorstandes und des Beirats,
d) Verabschiedung des Haushaltsplanes fiir das laufende
Geschéaftsjahr,
e) Verabschiedung der Beitragsordnung,
f) Wahl von zwei Rechnungspriifern,
g) Entscheidung (iber die Berufung eines Mitgliedes
gegen seinen Ausschluss,
h) Anderung der Satzung,
i) Auflosung des Vereins.
8§10 Vorstand

1. Der Vorstand im Sinne des §26 BGB besteht aus dem
Prasidenten und mindestens drei Vizeprasidenten
einschlieBlich geschaftsfiihrendem Vorstandsmitglied und
Schatzmeister. Rechtsverbindliche Erklarungen sind von
mindestens zwei Vorstandsmitgliedern abzugeben.

2. Der Vorstand entscheidet in allen Angelegenheiten, die

nicht der Beschlussfassung der Mitgliederversammiung
unterliegen. Er leitet die gesamte Tatigkeit des Vereins.

3.

Die Amtszeit jedes Vorstandsmitglieds betragt im jeweiligen
Amt zwei Jahre. Einmalige Wiederwahl ist zulassig. Scheiden
Vorstandsmitglieder vorzeitig aus, so kann der Vorstand fiir
den Rest der Amtszeit aus dem Beirat Mitglieder in die Amter
der ausgeschiedenen Mitglieder berufen.

Der Prasident leitet die Versammlungen und Sitzungen der
Organe, im Falle seiner Verhinderung wird er durch eines der
anderen Vorstandsmitglieder vertreten.

Der Vorstand fasst seine Beschliisse mit Stimmenmehrheit
der anwesenden Vorstandsmitglieder.

Der Vorstand bleibt solange im Amt, bis ein neuer Vorstand
gewahlt ist.

8§11 Beirat

1.

Der Beirat besteht aus mindestens drei Mitgliedern. Er wird
auf Vorschlag des Vorstandes von der Mitgliederversammlung
gewahlt.

Die Amtszeit des Beirats betragt zwei Jahre. Seine
Wiederwahl ist zuldssig.

Der Beirat hat die Aufgabe, den Vorstand in seiner Tatigkeit
zu unterstutzen und zu beraten.

Der Beirat soll mindestens vierteljahrlich vom Vorstand zu
dessen Sitzungen einberufen werden, im Ubrigen so oft es im
Interesse des Vereins notwendig ist, ferner wenn eine
Mehrheit von mindestens 1/3 der Beiratsmitglieder unter
Angabe der Tagesordnung die Einberufung einer Sitzung
fordert.

812 Juniorenkreis

1.

Ein Juniorenkreis kann fiir alle gemaB § 4 Abs. 3 der Satzung
gefiihrten Mitglieder gebildet werden.

Die Leitung des Juniorenkreises obliegt dem Junioren-
Ausschuss. Diesem gehdren an:

a) der Sprecher des Juniorenkreises und sein Stellvertreter,
die beide aus der Mitte der Junioren von den Mitgliedern des
Juniorenkreises gewahlt werden,

b) ein Mitglied des Vorstandes oder Beirates, das vom
Vorstand und Beirat mit einfacher Stimmenmehrheit gewahlt
wird.

Der Junioren-Ausschuss ist fir die Veranstaltungen des
Juniorenkreises verantwortlich, die iberwiegend auf die
Weiterbildung der Nachwuchskréfte im Marketing
ausgerichtet sind.

Der Sprecher des Juniorenkreises kann der
Mitgliederversammlung zur Wahl in den Beirat oder Vorstand
des Marketing-Clubs vorgeschlagen werden.

Der Junioren-Ausschuss kann dem Vorstand Bewerber zur
Aufnahme empfehlen.

Der Juniorenkreis kann sich eine eigene Geschaftsordnung
geben, die der Genehmigung des Vorstandes bedarf.

8§13 Auflosung, Aufhebung, Wegfall des Vereinszwecks

1.

Die Aufldsung des Vereins kann nur in einer zu diesem
alleinigen Zweck einberufenen Mitgliederversammlung mit
einer Mehrheit von 34 der abgegebenen Stimmen
beschlossen werden. Die Mitgliederversammlung ist
beschlussfahig, wenn mindestens 34 der Mitglieder des
Vereins anwesend sind. Ist hiernach die
Mitgliederversammlung nicht beschlussfahig, so ist
unverziglich innerhalb einer Frist des § 8 Ziffer 3 eine neue
Mitgliederversammlung mit derselben Tagesordnung
einzuberufen, die in jedem Fall beschlussfahig ist. Darauf ist
in der Einladung hinzuweisen.

Bei Auflésung oder Aufhebung des Vereins oder bei Wegfall
seines bisherigen Zwecks féllt das Vereinsvermdgen an die
Stadt Aachen, die es unmittelbar und ausschlieBlich fiir
gemeinniitzige Zwecke zu verwenden hat. Die
Auflésungsversammlung kann mit einfacher
Stimmenmehrheit eine anderweitige gemeinniitzige
Verwendung des Vereinsvermdgens beschlieBen. Der
Beschluss darf aber erst vom Liquidator ausgefiihrt werden,
wenn die schriftliche Bescheinigung des zustandigen
Finanzamtes Uber die Unschadlichkeit der
Vermdgensverteilung vorliegt.



